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Procedimento 
 

Nella sezione risorse puoi trovare tutte le risorse che devi utilizzare per completare la tua 
attività. Ci saranno istruzioni dettagliate su ciò che devi sapere e su come utilizzarle. 
Prendendo in considerazione il documento “Spotify: Piano strategico e analisi” si analizzano i 
diversi approcci adottati dall’azienda per coinvolgere gli spettatori, promuovere materiale 
culturale e produrre esperienze originali. È importante controllare anche la pagina ufficiale di 
Spotify e i comunicati stampa per avere il punto di vista dall'azienda stessa. 
 
Esamina come Spotify utilizza l'analisi dei dati, il content marketing e i social media nelle sue 
campagne. Esamina come Spotify si rivolge a particolari segmenti di pubblico e migliora 
l'esperienza dell'utente attraverso la personalizzazione e l'analisi dei dati. Nella tua ricerca, 
saranno utili gli articoli “Analizzare le politiche sulla privacy e i termini di utilizzo per 
comprendere le raccomandazioni algoritmiche: i casi di studio di Tinder e Spotify” e “I vantaggi 
della personalizzazione nel marketing digitale”. Riconoscere gli effetti della raccolta e 
dell’utilizzo dei dati degli utenti nell’imprenditorialità culturale e i modi in cui ciò potrebbe portare 
a sforzi pubblicitari più specializzati. 
 
Dopo aver identificato le innovazioni di Spotify, applica le nozioni apprese da queste strategia e 
scrivi il tuo piano di marketing digitale. Puoi controllare il modello e considerare come 
sfruttare gli strumenti digitali per migliorare la visibilità, coinvolgere il pubblico e promuovere 
contenuti culturali. L'articolo "Cos'è un piano di marketing digitale?" ha alcuni elementi chiave 
da considerare quando scrivi il tuo piano. Dovresti controllare il modello incluso nell'articolo. 

 



 

 
 
 
 
 

 

 
 

Auto-valutazione 
 

1) Quali sono le principali strategie di marketing digitale utilizzate da Spotify? 
 
a) Esclusivamente campagne di contenuti generati dagli utenti 
b) Coinvolgimento sui social media 
c) Pubblicità a pagamento sui motori di ricerca 
d) Strategia di email marketing 
 
2) In che modo gli imprenditori culturali possono applicare strategie simili a Spotify nelle loro 
iniziative? 
 
a) Concentrandosi esclusivamente su metodi pubblicitari gratuiti 
b) Creando contenuti accattivanti e utilizzando piattaforme di social media 
c) Rivolgendosi a un vasto pubblico e cercando di coinvolgere più persone possibili 
d) Riducendo il budget complessivo di marketing 
 
3) Qual è l'importanza dell'analisi dei dati e della personalizzazione nel marketing digitale? 
 
a) Aiutano a migliorare l'esperienza dell'utente 
b) Consentono sforzi pubblicitari più specializzati 
c) Aiutano a rivolgersi a particolari segmenti di pubblico 
d) Tutto quanto sopra 

 
Risposte giuste: B, B, D 

 



 

 
Materiali 

 clicca sulle sezioni di seguito per visualizzare tutte le risorse disponibili 
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